Polityka prywatnosci | Master Class vol. 3

POLITYKA PRYWATNOSCI

wydarzenia ,,Master Class vol. 3”

obowigzujgca dla strony internetowej: www.konferencjabiznesowa.pl
Dokument do publikacji na stronie internetowej wydarzenia

§ 1. Postanowienia ogdine

1. Niniejsza Polityka prywatnosci okresla zasady przetwarzania danych osobowych oséb korzystajgcych ze
strony internetowej www.konferencjabiznesowa.pl, oséb dokonujgcych zakupu biletéw na wydarzenie ,Master
Class vol. 3", uczestnikow wydarzenia, oséb kontaktujgcych sie w sprawie wydarzenia, oséb sktadajgcych
reklamacje lub wnioski o zwrot, oséb otrzymujgcych komunikacje organizacyjng lub marketingowa, a takze
oséb biorgcych udziat w aktywnosciach organizowanych w zwigzku z wydarzeniem.

2. Polityka prywatnosci ma na celu przekazanie osobom, ktérych dane dotyczg, informac;ji o tym, kto
przetwarza ich dane osobowe, w jakich celach, na jakiej podstawie prawnej, przez jaki okres, komu dane
mogg by¢ przekazywane oraz jakie prawa przystugujg tym osobom w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych.

3. Dane osobowe sg przetwarzane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa, w szczegolnosci zgodnie z
Rozporzgdzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r., zwanym dalej
,RODO".

§ 2. Administratorzy danych osobowych

1. W zwigzku z organizacjg wydarzenia ,Master Class vol. 3" dane osobowe moga by¢ przetwarzane przez
dwdch administratoréw danych osobowych, kazdy w zakresie odpowiadajgcym celom i sposobom
przetwarzania danych, za ktére odpowiada.

2. Administratorem danych osobowych w zakresie zwigzanym z organizacjg wydarzenia, realizacjg
wydarzenia, komunikacjg z uczestnikami, obstugg partneréw wydarzenia oraz dziataniami promocyjnymi
zwigzanymi z wydarzeniem jest: Gentlemen’s Business Group Spotka z ograniczong odpowiedzialnos$cig z
siedzibg w Szczecinie, przy ul. Szerokiej 48/2, KRS: 0001118793, NIP: 8522709902, REGON: 529255590, e-
mail: gentlemensbusinessgroup@gmail.com.

3. Administratorem danych osobowych w zakresie zwigzanym z obstugg sprzedazy biletéw, przyjmowaniem
ptatnosci, wystawianiem dokumentow sprzedazy, obstugg reklamacji, zwrotéw, komunikacjg z klientami i
uczestnikami, obstugg ksiegowg sprzedazy, prowadzeniem dziatah organizacyjnych, promocyjnych oraz
dokumentowaniem wydarzenia jest: SocialOne Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w
Szczecinie, przy ul. Przyjaciot Zotnierza 35/1, 71-670 Szczecin, KRS: 0001037108, NIP: 8513293477,
REGON: 525352853, e-mail: [UZUPELNIC ADRES E-MAIL SOCIALONE DO SPRAW DANYCH
OSOBOWYCH].

4. Gentlemen’s Business Group sp. z 0.0. oraz SocialOne sp. z 0.0. mogg przetwarza¢ dane osobowe jako
niezalezni administratorzy danych w swoich zakresach. Oznacza to, ze kazdy z tych podmiotéw odpowiada
za przetwarzanie danych osobowych w zakresie celow, ktére samodzielnie realizuje.

5. W niektérych przypadkach SocialOne moze réwniez przetwarza¢ dane osobowe na zlecenie Gentlemen’s
Business Group sp. z 0.0., w szczegolnosci wtedy, gdy wykonuje czynnosci techniczne, organizacyjne lub
operacyjne wytgcznie wedtug instrukcji Organizatora wydarzenia.

§ 3. Kontakt w sprawach danych osobowych

1. W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych mozna kontaktowac sie z Gentlemen’s
Business Group sp. z 0.0. pod adresem e-mail: gentlemensbusinessgroup@gmail.com oraz z SocialOne sp. z
0.0. pod adresem e-mail: masterclass@socialone.pl.

2. Administratorzy nie wyznaczyli Inspektora Ochrony Danych. Kontakt w sprawach danych osobowych
odbywa sie za posrednictwem wskazanych powyzej adreséw e-mail.
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§ 4. Kategorie przetwarzanych danych osobowych

1. W zwigzku z organizacjg wydarzenia, sprzedazg biletéw i obstugag uczestnikow moga by¢ przetwarzane
nastepujgce kategorie danych osobowych:
a) imie i nazwisko
b) adres e-mail
¢) numer telefonu
d) dane uczestnika wydarzenia, jezeli sg inne niz dane osoby kupujacej bilet
e) dane do faktury, w tym nazwa firmy, NIP, adres, kraj
f) informacje o zakupionym bilecie, rodzaju biletu, numerze zamowienia i statusie ptatnosci
g) informacje dotyczgce pfatnosci, w zakresie przekazywanym przez operatora ptatnosci
h) dane dotyczace reklamac;ji, zwrotéw i korespondencji
i) dane zwigzane z udziatem w wydarzeniu, w tym obecno$¢ na wydarzeniu, udziat w quizach, konkursach,
odbior giftow lub nagrod
j) dane dotyczace preferencji zywieniowych, potrzeb dostepnosci, pytan do prelegentéw lub innych informacji
przekazanych dobrowolnie przez uczestnika, jezeli takie dane sg zbierane
k) wizerunek utrwalony na zdjeciach lub nagraniach wideo z wydarzenia

I) dane techniczne zwigzane z korzystaniem ze strony internetowej, w tym adres IP, identyfikatory plikéw
cookies, dane o urzgdzeniu, przegladarce, systemie operacyjnym, zrodle wejscia na strone oraz
aktywnosci na stronie

m) dane zwigzane ze zgodami marketingowymi, w tym informacja o udzieleniu, zakresie i cofnigciu zgody

1. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale w zakresie niezbednym do zakupu biletu, otrzymania
biletu, udziatu w wydarzeniu, otrzymania faktury, obstugi ptatnosci, reklamaciji lub zwrotu moze by¢ warunkiem
zawarcia lub wykonania umowy.

§ 5. Cele i podstawy prawne przetwarzania danych

1. Dane osobowe sg przetwarzane w nastepujgcych celach:

1) Sprzedaz biletéw i obstuga zamoéwienia

Dane osobowe sg przetwarzane w celu przyjecia zaméwienia, zawarcia umowy sprzedazy biletu, obstugi
ptatnosci, wystania biletu, obstugi systemu sprzedazy oraz umozliwienia uczestnikowi udziatu w wydarzeniu.

Podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. b RODO, czyli niezbednos¢ przetwarzania do zawarcia i wykonania umowy.

2) Obstuga ptatnosci

Dane osobowe sg przetwarzane w celu przyjecia ptatnosci za bilet, potwierdzenia ptatno$ci, obstugi transakcji
oraz ewentualnej weryfikacji statusu ptatnosci.

Podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. b RODO, a w zakresie obowigzkdéw rozliczeniowych réwniez art. 6 ust. 1 lit.
¢ RODO.
3) Wystawianie faktur i dokumentow ksiegowych

Dane osobowe s3 przetwarzane w celu wystawienia faktury, rachunku, korekty, prowadzenia ewidencji
ksiegowej oraz realizacji obowigzkéw podatkowych i rachunkowych.

Podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. c RODO, czyli obowigzek prawny cigzgcy na administratorze.

4) Komunikacja organizacyjna z klientami i uczestnikami

Dane osobowe sg przetwarzane w celu przekazywania informacji organizacyjnych dotyczacych wydarzenia, w
tym informaciji o bilecie, programie, godzinach, miejscu wydarzenia, zmianach organizacyjnych, zasadach
wejscia, rejestracji, bezpieczenstwa, materiatach pokonferencyjnych oraz innych kwestiach zwigzanych z
udziatem w wydarzeniu.

Podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. b RODO, a w niektérych przypadkach réowniez art. 6 ust. 1 lit. f RODO, czyli
prawnie uzasadniony interes administratora polegajgcy na zapewnieniu sprawnej organizacji wydarzenia i
kontaktu z uczestnikami.

5) Obstuga reklamacji, zwrotow i zgtoszen
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Dane osobowe sg przetwarzane w celu przyjmowania, rozpatrywania i archiwizacji reklamacji, wnioskéw o
zwrot, zgtoszen dotyczacych ptatnosci, biletdw, faktur lub udziatu w wydarzeniu.

Podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. b RODO, art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO oraz art. 6 ust. 1 lit. f RODO, czyli prawnie
uzasadniony interes administratora polegajgcy na obstudze zgtoszen i obronie przed roszczeniami.

6) Dochodzenie i obrona przed roszczeniami

Dane osobowe mogg by¢ przetwarzane w celu dochodzenia roszczen, obrony przed roszczeniami, wykazania
zawarcia umowy, wykazania wykonania ustugi, rozliczenia ptatnosci, obstugi sporéw lub zabezpieczenia
intereséw prawnych administratoréw.

Podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. f RODO, czyli prawnie uzasadniony interes administratora.

7) Rejestracja uczestnikéw podczas wydarzenia

Dane osobowe s3 przetwarzane w celu weryfikaciji biletu, potwierdzenia uprawnienia do udziatu w
wydarzeniu, obstugi wejscia na wydarzenie, wydania identyfikatora, pakietu uczestnika lub innych materiatow.

Podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. b RODO oraz art. 6 ust. 1 lit. f RODO.

8) Dokumentowanie wydarzenia zdjeciami i nagraniami

Podczas wydarzenia moga by¢ wykonywane zdjecia i nagrania wideo. Dane osobowe w postaci wizerunku
mogg by¢ przetwarzane w celu dokumentowania wydarzenia, przygotowania relacji, publikacji materiatéw z
wydarzenia, promocji wydarzenia, promocji kolejnych wydarzen, dziatan marketingowych, portfolio,
prezentacji, case studies oraz materiatdow sprzedazowych Gentlemen’s Business Group sp. z 0.0. i SocialOne
Sp. Z 0.0.

Podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. f RODO, czyli prawnie uzasadniony interes administratoréw polegajgcy na
dokumentowaniu i promowaniu wydarzenia oraz dziatalno$ci administratoréow. W przypadku indywidualnych
ujec¢, wywiadow, wypowiedzi, sesji lub materiatdbw wykraczajgcych poza standardowg relacje z wydarzenia
podstawg moze by¢ zgoda osoby, ktérej dane dotyczg, czyli art. 6 ust. 1 lit. a RODO.

9) Marketing wlasny i informacje o kolejnych wydarzeniach

Dane osobowe mogg by¢ przetwarzane w celu przesytania informacji o kolejnych wydarzeniach, projektach,
dziataniach i ofertach Gentlemen’s Business Group sp. z 0.0., jezeli osoba, ktorej dane dotyczg, wyrazita
zgode na otrzymywanie takiej komunikacji lub gdy istnieje inna wtasciwa podstawa prawna.

Podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. a RODO, czyli zgoda, albo art. 6 ust. 1 lit. f RODO, czyli prawnie
uzasadniony interes administratora, z uwzglednieniem przepisoéw dotyczgcych komunikacji elektroniczneyj i
marketingu bezposredniego.

10) Oferty partneréw wydarzenia

Dane osobowe mogg by¢ przetwarzane w celu przekazywania informacji o ofertach partneréw wydarzenia
albo przekazywania danych partnerom wydarzenia, jezeli osoba, ktérej dane dotycza, wyrazita odpowiednig
zgode albo jezeli przekazanie danych jest niezbedne do realizacji konkretnego Swiadczenia zwigzanego z
wydarzeniem, na przyktad wydania nagrody, giftu, vouchera lub obstugi leadu ze stoiska partnera.

Podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. a RODO, a w niektérych przypadkach art. 6 ust. 1 lit. b lub art. 6 ust. 1 lit. f
RODO.

11) Analityka strony internetowej

Dane techniczne i dane dotyczace aktywnosci na stronie mogg by¢ przetwarzane w celu analizowania
sposobu korzystania ze strony, mierzenia ruchu, poprawy dziatania strony, optymalizacji tresci i analizy
skutecznos$ci dziatan promocyjnych.

Podstawa prawna: zgoda uzytkownika, jeZzeli wymagana jest przez przepisy dotyczgce plikbw cookies lub
podobnych technologii, oraz art. 6 ust. 1 lit. f RODO w zakresie prawnie uzasadnionego interesu
administratora polegajgcego na analizie i optymalizacji strony.

12) Marketing internetowy i remarketing

Dane techniczne i dane dotyczace aktywnosci na stronie mogg by¢ przetwarzane w celu prowadzenia dziatah
reklamowych, remarketingowych, pomiaru skutecznosci reklam, tworzenia grup odbiorcéw i kierowania
reklam w systemach takich jak Meta Ads, Meta Pixel, Google Analytics, Google Ads remarketing lub inne
narzedzia Sledzgce.
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Podstawa prawna: zgoda uzytkownika, jezeli wymagana jest przez przepisy dotyczgce cookies lub podobnych
technologii, oraz art. 6 ust. 1 lit. f RODO w zakresie prawnie uzasadnionego interesu administratora.

§ 6. Odbiorcy danych osobowych

1. Dane osobowe moga by¢ przekazywane podmiotom, ktére wspierajg administratorow w organizac;ji
wydarzenia, obstudze sprzedazy, obstudze ptatnosci, prowadzeniu strony internetowej, komunikaciji,
ksiegowosci, marketingu, analityce, dokumentowaniu wydarzenia oraz realizacji obowigzkéw prawnych.

2. Odbiorcami danych moga by¢ w szczegdlnosci: imker.pl jako system sprzedazy biletéw, Autopay jako
operator ptatnosci, inFakt jako narzedzie do fakturowania, GetResponse jako system do wysytki wiadomosci
e-mail i komunikacji marketingowej, SYLWIA SOLOWIJ-KOWALSKA Rachunkowos$¢ biuro4u jako podmiot
Swiadczgcy ustugi ksiegowe lub rachunkowe, SEOHOST jako dostawca hostingu strony internetowej,
dostawcy ustug IT, administratorzy strony internetowej, dostawcy poczty elektronicznej i narzedzi biurowych,
fotografowie, operatorzy wideo, montazysci, podmioty wspierajgce dokumentowanie wydarzenia,
podwykonawcy i obstuga techniczna wydarzenia, partnerzy wydarzenia, sponsorzy, wystawcy, dostawcy
narzedzi analitycznych i reklamowych, w tym Meta Platforms, Google oraz inni dostawcy narzedzi sledzacych,
kancelarie prawne, doradcy podatkowi, audytorzy, firmy windykacyjne, ubezpieczyciele, organy publiczne,
sady, urzedy, organy podatkowe lub inne podmioty uprawnione do uzyskania danych na podstawie przepiséw
prawa.

3. Dane osobowe mogg by¢ przekazywane partnerom wydarzenia, w szczegolnosci w zakresie listy
uczestnikéw, leaddw ze stoisk, danych zwyciezcow quizu oraz danych osdb, ktére odebraty gift, jezeli wynika
to z zasad wydarzenia, zgody uczestnika, realizacji konkretnej aktywnosci, wydania nagrody lub innej
wtasciwej podstawy prawne;.

4. Lista partnerow wydarzenia jest dostepna na stronie internetowej wydarzenia. Uczestnik powinien
zapozna¢ sie z informacjami o partnerach przed udziatem w aktywnosciach prowadzonych przez partneréw, w
szczegolnosci przed przekazaniem im danych osobowych, udziatem w quizie, odbiorem giftu, skorzystaniem z
vouchera albo pozostawieniem danych kontaktowych na stoisku partnera.

§ 7. Przekazywanie danych poza Europejski Obszar Gospodarczy

1. W zwigzku z korzystaniem z narzedzi takich jak Meta Ads, Meta Pixel, Google Analytics, Google Ads
remarketing, GetResponse lub innych narzedzi technologicznych dane osobowe mogg by¢ przekazywane
poza Europejski Obszar Gospodarczy, w szczegdlnosci do Stanéw Zjednoczonych.

2. Przekazywanie danych poza Europejski Obszar Gospodarczy odbywa sie wytgcznie wtedy, gdy jest to
zgodne z obowigzujgcymi przepisami prawa, w szczegoélnosci na podstawie decyzji stwierdzajgcej odpowiedni
stopien ochrony, standardowych klauzul umownych, odpowiednich zabezpieczen albo innych mechanizmoéw
przewidzianych przez RODO.

3. Szczegotowe informacije o przekazywaniu danych poza Europejski Obszar Gospodarczy mogg wynikaé
réwniez z polityk prywatnosci dostawcow poszczegdlnych narzedzi.

§ 8. Okres przechowywania danych

1. Dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji celdw, dla ktérych zostaty
zebrane, a nastepnie przez okres wymagany przepisami prawa albo przez okres niezbedny do dochodzenia
roszczen lub obrony przed roszczeniami.

2. Dane zwigzane z zakupem biletu i realizacjg umowy bedg przechowywane przez czas realizacji umowy
oraz przez okres przedawnienia roszczen.

3. Dane zawarte w fakturach, dokumentach ksiegowych i dokumentach podatkowych bedg przechowywane
przez okres wymagany przepisami podatkowymi i rachunkowymi, co do zasady przez 5 lat liczonych od konca
roku, w ktérym uptynat termin ptatnosci podatku.

4. Dane zwigzane z reklamacjami, zwrotami i korespondencjg bedg przechowywane przez czas obstugi
zgtoszenia oraz przez okres przedawnienia ewentualnych roszczen.
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5. Dane przetwarzane na podstawie zgody bedg przechowywane do czasu cofniecia zgody, chyba Ze dalsze
przechowywanie danych bedzie niezbedne do wykazania faktu udzielenia zgody, obrony przed roszczeniami
albo realizacji obowigzkéw prawnych.

6. Dane przetwarzane w celach marketingowych bedg przechowywane do czasu cofniecia zgody, wniesienia
sprzeciwu albo ustania celu marketingowego.

7. Dane zwigzane z analityka, plikami cookies i narzedziami reklamowymi bedg przechowywane przez okres
wynikajgcy z ustawien danego narzedzia, ustawien przegladarki, zgody uzytkownika albo do czasu usuniecia
lub zablokowania plikow cookies.

8. Materiaty zawierajgce wizerunek uczestnikbw mogg by¢ przechowywane przez okres prowadzenia dziatah
dokumentacyjnych, promocyjnych, marketingowych, portfolio lub archiwalnych, chyba ze osoba, ktérej dane
dotyczg, zgtosi skuteczny sprzeciw albo cofnie zgode w zakresie, w jakim przetwarzanie odbywa sie na
podstawie zgody.

§ 9. Prawa oséb, ktérych dane dotycza

1. Osobie, ktérej dane dotyczg, przystugujg prawa okreslone w RODO, w szczegodlnosci prawo dostepu do
danych osobowych, prawo otrzymania kopii danych, prawo sprostowania danych, prawo usuniecia danych,
prawo ograniczenia przetwarzania, prawo przenoszenia danych, prawo sprzeciwu wobec przetwarzania
danych, prawo cofniecia zgody w dowolnym momencie, jezeli przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody,
oraz prawo whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

2. Cofniecie zgody nie wptywa na zgodnos¢ z prawem przetwarzania dokonanego przed jej cofnieciem.

3. Zadania dotyczace realizacji praw mozna kierowa¢ do wtasciwego administratora danych na adresy e-mail
wskazane w § 3 Polityki prywatnosci.

4. Administrator moze poprosi¢ osobe sktadajgcg zgdanie o dodatkowe informacje pozwalajgce potwierdzi¢ jej
tozsamosc, jezeli bedzie to konieczne do prawidtowej realizacji zgdania.

§ 10. Dobrowolnosé podania danych i konsekwencje ich niepodania

1. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale moze byé¢ konieczne do zakupu biletu, otrzymania biletu,
udziatu w wydarzeniu, otrzymania faktury, obstugi ptatnosci, reklamacji, zwrotu lub kontaktu organizacyjnego.

2. Niepodanie danych wymaganych do zakupu biletu moze uniemozliwi¢ zawarcie umowy sprzedazy biletu,
dokonanie ptatnosci, otrzymanie biletu lub udziat w wydarzeniu.

3. Niepodanie danych wymaganych do wystawienia faktury moze uniemozliwi¢ wystawienie faktury.

4. Niepodanie danych wymaganych do obstugi reklamac;ji lub zwrotu moze uniemozliwi¢ lub utrudnic
rozpatrzenie zgtoszenia.

5. Udzielenie zgdd marketingowych jest dobrowolne i nie jest warunkiem zakupu biletu ani udziatu w
wydarzeniu.

§ 11. Marketing i komunikacja elektroniczna

1. Komunikaty organizacyjne dotyczgce zakupu biletu, ptatnosci, faktury, reklamacji, zwrotu, udziatu w
wydarzeniu, zmian organizacyjnych, programu, miejsca wydarzenia lub zasad udziatu moga by¢ wysytane do
Klienta lub Uczestnika bez odrebnej zgody marketingowej, poniewaz sg zwigzane z realizacjg umowy lub
organizacjg wydarzenia.

2. Informacje marketingowe dotyczace kolejnych wydarzen, ofert Gentlemen’s Business Group sp. z 0.0.,
ofert partneréw wydarzenia albo innych dziatan promocyjnych mogg by¢ przesytane drogg elektroniczng lub
telefoniczng wytacznie wtedy, gdy istnieje odpowiednia podstawa prawna, w szczegdlnosci zgoda osoby,
ktérej dane dotyczg, jezeli jest wymagana przez obowigzujgce przepisy.

3. Zgoda marketingowa moze obejmowaé komunikacje e-mail, SMS, telefoniczng albo inng forme
komunikacji, zgodnie z trescig zgody udzielonej przez osobe, ktorej dane dotycza.
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4. Osoba, ktéra wyrazita zgode marketingowg, moze jg cofng¢ w dowolnym momencie, kontaktujgc sie z
administratorem albo korzystajgc z mechanizmu rezygnacji dostepnego w wiadomosci, jezeli taki mechanizm
zostat udostepniony.

5. SocialOne nie bedzie wysyta¢ wtasnych ofert marketingowych SocialOne do uczestnikéw wydarzenia,
chyba Ze dana osoba wyrazi na to odrebng zgode albo powstanie inna wtasciwa podstawa prawna.

§ 12. Wizerunek uczestnikow

1. Podczas wydarzenia moga by¢ wykonywane zdjecia i nagrania wideo dokumentujgce przebieg wydarzenia.

2. Zdjecia i nagrania mogg by¢ publikowane w mediach spotecznosciowych, na stronach internetowych, w
materiatach pokonferencyjnych, prezentacjach, portfolio, case studies, ofertach oraz innych materiatach
promocyjnych Gentlemen’s Business Group sp. z 0.0. i SocialOne sp. z 0.0.

3. Podstawg przetwarzania wizerunku uczestnikow w ujeciach ogolnych, zbiorowych, relacyjnych i
dokumentacyjnych jest prawnie uzasadniony interes administratorow polegajacy na dokumentowaniu i
promowaniu wydarzenia.

4. W przypadku indywidualnych uje¢, wywiadow, wypowiedzi, sesji lub materiatéw promocyjnych
koncentrujgcych sie na konkretnej osobie administrator moze zwrdci¢ sie o odrebng zgode na wykorzystanie
wizerunku.

5. Uczestnik moze zgtosic¢ sprzeciw wobec utrwalania lub wykorzystywania swojego indywidualnego
wizerunku przed rozpoczeciem wydarzenia, wysylajac wiadomos¢ na adres e-mail:
masterclass@socialone.pl.

6. Administratorzy podejma rozsadne dziatania organizacyjne w celu poszanowania sprzeciwu, przy czym nie
gwarantujg catkowitego wylgczenia uczestnika z uje¢ zbiorowych, przypadkowych lub obejmujgcych
publiczno$¢ wydarzenia.

§ 13. Partnerzy wydarzenia, leady, quizy i gifty

1. W zwigzku z wydarzeniem dane osobowe mogg by¢ przetwarzane takze w zwigzku ze wspoipracg z
partnerami wydarzenia, sponsorami, wystawcami lub podmiotami przekazujgcymi gifty, nagrody, vouchery
albo inne $wiadczenia.

2. Partnerzy wydarzenia mogg otrzymac dane uczestnikdw w zakresie niezbednym do realizacji aktywnosci
prowadzonych przez partnera, obstugi leadéw ze stoisk, wydania nagrody, wydania giftu, realizacji vouchera,
kontaktu po wydarzeniu albo wykonania innego swiadczenia, jezeli istnieje do tego odpowiednia podstawa
prawna.

3. Dane zwyciezcow quizu oraz dane oséb odbierajgcych gift mogg by¢ przekazywane partnerom, jezeli jest
to niezbedne do wydania nagrody, giftu, vouchera albo obstugi reklamaciji dotyczacej Swiadczenia partnera.

4. Jezeli partner wydarzenia przetwarza dane osobowe jako odrebny administrator, odpowiada za
przekazanie uczestnikowi wtasnej informacji o przetwarzaniu danych osobowych.

5. Lista partneréow wydarzenia jest dostepna na stronie internetowej wydarzenia.

§ 14. Pliki cookies i podobne technologie

1. Strona internetowa moze wykorzystywac pliki cookies oraz podobne technologie, takie jak piksele, tagi,
identyfikatory reklamowe, skrypty analityczne i narzedzia pomiarowe.

2. Pliki cookies mogg by¢ wykorzystywane w celu zapewnienia prawidtowego dziatania strony, obstugi funkcji
niezbednych do korzystania ze strony i zakupu biletu, zapamietywania ustawieh uzytkownika, analizy ruchu
na stronie, pomiaru skutecznosci dziatah promocyjnych, prowadzenia dziatan remarketingowych i
reklamowych oraz dopasowywania tresci i reklam do uzytkownikow.

3. Strona moze wykorzystywa¢ w szczegolnosci niezbedne pliki cookies strony, Google Analytics, Meta Pixel,
Google Ads remarketing oraz inne narzedzia sledzace lub analityczne wykorzystywane w zwigzku z promocjg
wydarzenia.
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4. Pliki cookies inne niz niezbedne sg wykorzystywane na podstawie zgody uzytkownika, jezeli zgoda jest
wymagana przez obowigzujgce przepisy.

5. Uzytkownik moze zarzadza¢ zgodami cookies za pomocg mechanizmu dostepnego na stronie, a takze za
pomocg ustawien swojej przegladarki internetowe;.

6. Wytgczenie lub ograniczenie plikow cookies moze wplynagé na dziatanie niektérych funkcji strony, w
szczegoblnosci funkcji zwigzanych z zakupem biletu, ptatnoscig, analitykg lub wyswietlaniem tresci.

§ 15. Zautomatyzowane podejmowanie decyzji i profilowanie

1. Dane osobowe moga by¢ wykorzystywane do profilowania marketingowego w ramach narzedzi
analitycznych i reklamowych, takich jak Meta Pixel, Google Analytics, Google Ads remarketing lub podobne
narzedzia.

2. Profilowanie moze polega¢ na analizie aktywnosci uzytkownika na stronie, zrodta wejscia, zainteresowania
wydarzeniem, interakcji z reklamami lub zachowanh na stronie w celu mierzenia skutecznosci kampanii i
kierowania komunikacji reklamowej.

3. Dane osobowe nie bedg wykorzystywane do podejmowania wobec uzytkownika decyzji opartych wytgcznie
na zautomatyzowanym przetwarzaniu, ktére wywotywatyby wobec niego skutki prawne lub w podobny sposob
istotnie na niego wptywaty.

§ 16. Bezpieczenstwo danych

1. Administratorzy stosujg odpowiednie srodki techniczne i organizacyjne majgce na celu ochrone danych
osobowych przed przypadkowym lub niezgodnym z prawem zniszczeniem, utratg, zmiang, nieuprawnionym
ujawnieniem, nieuprawnionym dostepem lub innym niezgodnym z prawem przetwarzaniem.

2. Dostep do danych osobowych majg wytgcznie osoby i podmioty, ktére potrzebujg takiego dostepu w celu
realizacji zadan zwigzanych z wydarzeniem, sprzedazg biletéw, obstugg ptatnosci, ksiegowoscia,
komunikacjg, marketingiem, obstugg reklamac;ji lub realizacjg obowigzkéw prawnych.

§ 17. Zmiany Polityki prywatnosci

1. Polityka prywatnosci moze by¢ zmieniana w przypadku zmiany przepiséw prawa, zmiany sposobu
organizacji wydarzenia, zmiany narzedzi wykorzystywanych do sprzedazy biletéw, ptatnosci, komunikacji,
analityki lub marketingu, zmiany odbiorcéw danych albo koniecznosci doprecyzowania informaciji o
przetwarzaniu danych osobowych.

2. Aktualna wersja Polityki prywatnosci jest publikowana na stronie internetowej wydarzenia.

§ 18. Postanowienia koncowe

1. Niniejsza Polityka prywatnosci obowigzuje od dnia jej opublikowania na stronie internetowej wydarzenia.

2. W sprawach nieuregulowanych niniejszg Politykg prywatnosci zastosowanie majg obowigzujace przepisy
prawa polskiego oraz RODO.
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