REGULAMIN WSPOLPRACY Z PARTNERAMI
WYDARZENIA

~Master Class vol. 3”

obowigzujacy dla partneréw wydarzenia organizowanego w dniu 10.10.2026 .

§ 1. Postanowienia ogolne

1.

Niniejszy regulamin okresla zasady wspétpracy z partnerami wydarzenia pod
nazwa ,Master Class vol. 3”, organizowanego w dniu 10 pazdziernika 2026 r. w
Courtyard by Marriott Szczecin City, zwanego dalej ,Wydarzeniem”.

Wydarzenie ma charakter biznesowy, edukacyjny, networkingowy oraz spoteczny
i taczy elementy rozwoju przedsiebiorczosci, inspiracji, budowania relacji
biznesowych oraz wsparcia dziatan spotecznych.

Organizatorem Wydarzenia jest Gentlemen’s Business Group Spétka z
ograniczong odpowiedzialno$cig z siedzibg w Szczecinie, przy ul. Szerokiej 48/2,
KRS: 0001118793, NIP: 8522709902, REGON: 529255590, zwana dale;j
,<Organizatorem”.

Podmiotem odpowiedzialnym za realizacje organizacyjna, obstuge partneréw,
koordynacje Swiadczen partnerskich, komunikacje, sprzedaz oraz obstuge
operacyjng Wydarzenia jest SocialOne Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig
z siedzibg w Szczecinie, przy ul. Przyjaciot Zotnierza 35/1, 71-670 Szczecin,
KRS: 0001037108, NIP: 8513293477, REGON: 525352853, dziatajgca na
Zlecenie Organizatora, zwana dalej ,Operatorem” albo ,,SocialOne”.

Partnerem Wydarzenia moze by¢ przedsigbiorca, osoba prawna, jednostka
organizacyjna, instytucja, marka lub inny podmiot, ktéry nabedzie wybrany pakiet
partnerski i zostanie zaakceptowany przez Organizatora lub Operatora, zwany
dalej ,Partnerem”.

Nabycie pakietu partnerskiego oznacza akceptacje niniejszego Regulaminu oraz
zobowigzanie Partnera do wspoétdziatania z Organizatorem i Operatorem w
sposéb umozliwiajgcy prawidtowg realizacje Swiadczen partnerskich.

§ 2. Charakter wspotpracy partnerskiej

1.

Wspétpraca partnerska ma na celu zapewnienie Partnerowi ekspozyciji marki,
obecnosci w komunikacji Wydarzenia, udziatu w projekcie o charakterze



biznesowo-spotecznym oraz mozliwosci budowania relacji z uczestnikami
Wydarzenia.

2. Partner przyjmuje do wiadomosci, ze Wydarzenie opiera sie na potgczeniu trzech
elementow: biznesu i rozwoju, inspiracji oraz realnej pomocy spotecznej.
Wspétpraca partnerska ma charakter wizerunkowy, promocyjny, networkingowy
oraz spoteczny.

3. Partnerstwo nie stanowi gwarancji osiggniecia przez Partnera okre$lonego
rezultatu biznesowego, sprzedazowego, marketingowego, liczby leadbdw, liczby
kontaktow, poziomu rozpoznawalnoéci marki, liczby klientbw ani zawarcia
jakichkolwiek transakcji z uczestnikami Wydarzenia.

4. Organizator i Operator zobowigzujg sie do dotozenia nalezytej starannosci przy
realizacji Swiadczen partnerskich wynikajgcych z wybranego pakietu, jednak nie
ponoszg odpowiedzialnosci za decyzje biznesowe uczestnikdw, ich
zainteresowanie ofertg Partnera ani efekty dziatari promocyjnych Partnera.

§ 3. Pakiety partnerskie

1. W ramach Wydarzenia dostepne sg nastepujace pakiety partnerskie:
a) Pakiet Wspierajgcy — wktad partnerski netto: 5 000 z;

b) Pakiet Gtbwny — wktad partnerski netto: 15 000 zt;

c) Pakiet Strategiczny — wktad partnerski netto: 40 000 zt.

2. Do kazdej kwoty wskazanej w ust. 1 zostanie doliczony podatek VAT wedtug
stawki obowigzujgcej w dniu wystawienia faktury, chyba ze co innego wynika z
obowigzujacych przepisoéw prawa lub odrebnych ustalen Stron.

3. Zakres $wiadczen przystugujgcych Partnerowi zalezy od wybranego pakietu
partnerskiego i jest okreslony w ofercie partnerskiej, niniejszym Regulaminie,
potwierdzeniu wyboru pakietu albo odrebnej umowie partnerskiej, jezeli zostanie
zawarta.

4. Organizator i Operator moga odmoéwi¢ przyjecia Partnera do Wydarzenia, jezeli
profil dziatalnosci Partnera, jego komunikacja, produkty, ustugi, reputacja lub
sposbéb dziatania mogtyby naruszaé charakter, wartosci, bezpieczerstwo,
wizerunek lub interes Wydarzenia, Organizatora, Operatora, uczestnikow albo
pozostatych partnerow.



5.

Liczba pakietow partnerskich moze by¢ ograniczona. Organizator i Operator
zastrzegajg sobie prawo do zakoniczenia sprzedazy pakietéw partnerskich w
dowolnym momencie, w szczegb6lnosci po wyczerpaniu dostepnej przestrzeni,
mozliwosci ekspozycyjnych lub czasu antenowego w programie Wydarzenia.

§ 4. Zakres Swiadczen w pakietach partnerskich

1.
a)

b)

Pakiet Wspierajgcy moze obejmowaé w szczegblnosci:
wskazanie Partnera jako partnera wspierajgcego Wydarzenia;

wktad partnerski przeznaczony na cel spoteczny zwigzany ze wsparciem Ligi
Superbohaterow;

jedna oficjalng wejsciowke dla goscia Partnera;
dedykowane miejsce na widowni;

logotyp i opis firmy w social mediach, w zakresie i formie ustalonej przez
Organizatora lub Operatora;

podziekowanie ze sceny podczas Wydarzenia;
dyplom lub certyfikat wsparcia fundaciji;

inne $wiadczenia wskazane w potwierdzeniu pakietu.

Pakiet Gtbwny moze obejmowac w szczegoblnosci:
$wiadczenia przewidziane dla Pakietu Wspierajgcego;

trzy oficjalne wejsciowki dla goéci Partnera;
logotyp Partnera na stronie konferencji;
logotyp Partnera na identyfikatorze uczestnika;
materiaty relacjonujgce Wydarzenie;

ekspozycje Partnera na ekranach LCD lub w foyer;



g) stoisko reklamowe w foyer, jezeli pozwala na to przestrzen obiektu oraz
harmonogram organizacyjny;

h) rozdawania gadzetdéw, materiatbw promocyjnych lub innych materiatow Partnera,
po ich wczesniejszej akceptacii przez Organizatora lub Operatora.

3. Pakiet Strategiczny moze obejmowac w szczegoblnosci:
a) Swiadczenia przewidziane dla Pakietu Gtbwnego;

b) szes¢ oficjalnych wejsciowek dla gosci Partnera;
C) wyzszg range ekspozycji jako Partner Strategiczny;

d) konsultacje merytoryczne wydarzenia w zakresie uzgodnionym z Organizatorem
i Operatorem;

e) wywiad lub format contentowy z udziatem Partnera;

f) mozliwo$¢ wystgpienia na scenie, udziatu w panelu, konsultacji merytorycznej
albo innej formy obecnosci eksperckiej, o ile zostanie ona uzgodniona z
Organizatorem i Operatorem oraz bedzie zgodna z programem Wydarzenia.

4. Szczegobtowy zakres, forma, miejsce, czas i sposodb realizacji poszczegdinych
Swiadczen partnerskich mogg zostaé doprecyzowane przez Organizatora lub
Operatora w korespondencji mailowej, harmonogramie wspétpracy, specyfikaciji
technicznej, briefie produkcyjnym lub odrebnej umowie partnerskie;.

5. Swiadczenia partnerskie majg charakter promocyjno-wizerunkowy i
organizacyjny. Jezeli dane $wiadczenie z uwagi na charakter Wydarzenia,
ograniczenia techniczne, bezpieczenstwo, harmonogram, decyzje obiektu,
decyzje Organizatora albo inne okolicznosci nie moze zosta¢ wykonane
doktadnie w pierwotnie zaktadanej formie, Organizator lub Operator moze
zaproponowac swiadczenie zastepcze o zblizonym charakterze lub wartosci
promocyjne;j.

§ 5. Wkiad partnerski i ptatnosci

1. Warunkiem rozpoczecia realizacji $wiadczen partnerskich jest wybor pakietu
partnerskiego, akceptacja Partnera przez Organizatora lub Operatora oraz
terminowa zapfata wynagrodzenia naleznego z tytutu wybranego pakietu.



Partner zobowigzuje sie do zaptaty wynagrodzenia za wybrany pakiet partnerski
na podstawie faktury VAT wystawionej przez SocialOne dziatajgcg na zlecenie
Organizatora, chyba ze Strony postanowig inacze;.

Ptatnos¢ powinna zosta¢ dokonana w terminie wskazanym na fakturze,
przelewem na rachunek bankowy wskazany na fakturze.

Brak ptatnosci w terminie uprawnia Organizatora lub Operatora do wstrzymania
realizacji Swiadczen partnerskich, odmowy publikacji logotypu, odmowy
przyznania wejsciowek, odmowy udostepnienia stoiska lub ograniczenia
$wiadczen do czasu uregulowania ptatnosci.

Jezeli opbznienie w ptatnosci uniemozliwi terminowg realizacje czesci
Swiadczen, w szczegOlnosci publikacje w materiatach, produkcje identyfikatordw,
przygotowanie ekrandw, publikacje na stronie, przygotowanie komunikacji lub
uwzglednienie Partnera w harmonogramie, Partnerowi nie przystuguje
roszczenie o obnizenie wynagrodzenia, zwrot cze$ci wynagrodzenia ani
odszkodowanie.

Wkiad partnerski moze obejmowac element charytatywny lub spoteczny
zwigzany ze wsparciem dziatan Ligi Superbohateréw. Szczegotowe zasady
przekazania srodkdw na cel spoteczny okresla Organizator. Partner przyjmuje do
wiadomosci, ze pakiet partnerski ma charakter Swiadczenia wzajemnego
obejmujacego $wiadczenia promocyjne, organizacyjne i wizerunkowe, a nie
darowizny, chyba ze Strony wyraznie postanowig inaczej w odrebnym
dokumencie.

§ 6. Materiaty od Partnera

1.

Partner zobowigzuje sie do przekazania Organizatorowi lub Operatorowi
wszystkich materiatdw niezbednych do realizacji $wiadczen partnerskich, w
szczegoblnosci logotypu, opisu firmy, grafik, linkbw, materiatbw promocyjnych,
danych osoby kontaktowej, materiatbw do publikacji, informacji o gosciach
Partnera oraz innych elementéw wymaganych w danym pakiecie.

Materiaty powinny zosta¢ przekazane w terminie wskazanym przez Organizatora
lub Operatora, nie pdzniej jednak niz w terminie umozliwiajgcym ich prawidtowe
wykorzystanie w komunikacji, produkcji graficznej, materiatach drukowanych,
identyfikatorach, prezentacjach scenicznych, ekranach, stronie internetowej i
social mediach.



Jezeli Partner nie przekaze materiatdbw w terminie, przekaze materiaty
niekompletne, btedne, niewtasciwe technicznie albo wymagajace istotnych
poprawek, Organizator lub Operator nie ponosi odpowiedzialno$ci za brak
realizacji danego Swiadczenia, opdznienie, ograniczenie ekspozyciji, btedy w
publikacji albo pominiecie Partnera w okreslonych materiatach.

Partner odwiadcza, ze posiada prawa do przekazanych materiatow, w
szczegoblnosci logotypow, znakow towarowych, grafik, zdje¢, opiséw, haset
reklamowych, materiatdbw promocyjnych i innych tresci, oraz ze ich wykorzystanie
przez Organizatora lub Operatora w zwigzku z realizacjg Wydarzenia nie
narusza praw osob trzecich.

Partner udziela Organizatorowi i Operatorowi niewytgcznej, nieodptatnej licenciji
na wykorzystanie przekazanych materiatbw w zakresie niezbednym do realizacji
Swiadczen partnerskich, promocji Wydarzenia, komunikacji przed Wydarzeniem,
podczas Wydarzenia i po Wydarzeniu, a takze w relacjach, podziekowaniach,
case studies, portfolio i materiatach dokumentujgcych Wydarzenie.

Licencja, o ktorej mowa w ust. 5, obejmuje w szczegdlnosci utrwalanie,
zwielokrotnianie, publikowanie, wyswietlanie, publiczne udostepnianie,
wykorzystanie w Internecie, social mediach, materiatach drukowanych,
prezentacjach, ekranach, identyfikatorach, mailingach, relacjach foto/wideo i
materiatach pokonferencyjnych.

§ 7. Ekspozycja marki Partnera

1.

Ekspozycja marki Partnera moze obejmowac w szczegoblnosci prezentacje
logotypu na stronie internetowej Wydarzenia, w social mediach, mailingach,
materiatach graficznych, prezentacjach scenicznych, ekranach LCD, ekranach
bocznych przy scenie, telewizorach w foyer, identyfikatorach uczestnikow,
materiatach relacjonujgcych Wydarzenie oraz w przestrzeni Wydarzenia.

Zakres ekspozycji zalezy od wybranego pakietu partnerskiego, harmonogramu,
terminu przekazania materiatdw, wymagan technicznych, przestrzeni dostepne;j
w obiekcie oraz mozliwosci produkcyjnych.

Organizator i Operator zachowujg prawo do decydowania o ostatecznym
ukfadzie graficznym, kolejnosci, rozmiarze, proporcjach, sposobie prezentaciji
oraz kontekscie ekspozycji logotypdéw Partnerdéw, z uwzglednieniem rangi
poszczegOlnych pakietéw partnerskich.



4.

Partner przyjmuje do wiadomosci, ze wizualizacje, przyktady ekspozycji lub
materiaty przedstawione w ofercie partnerskiej majg charakter poglgdowy i mogg
rozni¢ sie od ostatecznych materiatdéw przygotowanych na potrzeby Wydarzenia.

Organizator i Operator nie gwarantujg okreslonej liczby wyswietlen, odston,
zasiegow, kliknie¢, interakcji, leaddw, kontaktéw handlowych ani innych wynikdéw
zwigzanych z ekspozycjg marki Partnera.

§ 8. Stoisko, aktywacje i obecnos¢ Partnera podczas Wydarzenia

1.

Jezeli wybrany pakiet obejmuje stoisko reklamowe, obecnos¢ w foyer,
rozdawanie gadzetow, aktywacje marki albo inng fizyczng obecnos¢ Partnera
podczas Wydarzenia, szczegdtowe zasady takiej obecnosci zostang ustalone z
Organizatorem lub Operatorem.

Partner zobowigzuje sie do przestrzegania zasad bezpieczeristwa, zasad
obiektu, instrukcji Organizatora, instrukcji Operatora oraz ograniczen
technicznych dotyczacych przestrzeni Wydarzenia.

Partner jest odpowiedzialny za dostarczenie, przygotowanie, zabezpieczenie i
obstuge wtasnych materiatdw, gadzetow, elementow stoiska, roll-updw,
ekspozytordw, urzgdzen, prébek, produktédw lub innych elementdéw
wykorzystywanych w ramach aktywacji, chyba ze Strony postanowig inaczej.

Wszystkie materiaty, gadzety, probki, produkty, vouchery, nagrody lub inne
Swiadczenia przekazywane uczestnikom przez Partnera powinny by¢ zgodne z
prawem, bezpieczne, niewprowadzajgce w btgd oraz zgodne z charakterem
Wydarzenia.

Organizator lub Operator moze odmoéwi¢ dopuszczenia do ekspozycji
materiatdw, produktdw, tresci, aktywaciji lub dziatari Partnera, jezeli mogtyby one
naruszac¢ prawo, dobre obyczaje, bezpieczenstwo, prawa oséb trzecich,
wizerunek Wydarzenia, interes Organizatora, interes Operatora albo prawa
uczestnikéw.

Partner ponosi odpowiedzialno$¢ za dziatania swoich przedstawicieli,
pracownikow, wspotpracownikéw, hostess, promotoréw i innych oséb
dziatajgcych w jego imieniu podczas Wydarzenia.

§ 9. Wejsciowki dla goéci Partnera

1.

W zaleznosci od wybranego pakietu Partner moze otrzymac okreslong liczbe
oficjalnych wejsciowek dla swoich gosci.



Pakiet Wspierajacy obejmuje jedng wejsciowke, Pakiet Gtdwny obejmuje trzy
wejsciowki, a Pakiet Strategiczny obejmuje szesS¢ wejscidwek, chyba ze Strony
postanowig inaczej.

Partner zobowigzuje sie do przekazania danych oséb korzystajacych z
wejsciowek w terminie wskazanym przez Organizatora lub Operatora.

Wejsciowki sg przeznaczone wytgcznie do udziatu w Wydarzeniu i nie podlegajg
wymianie na gotowke, rabat ani inne Swiadczenie.

Goscie Partnera sg zobowigzani do przestrzegania regulaminu Wydarzenia,
zasad bezpieczeristwa oraz instrukcji Organizatora, Operatora i obstugi
Wydarzenia.

§ 10. Wystgpienia, panele i formaty contentowe

1.

§ 11.

. W zaleznosci od wybranego pakietu Partner moze otrzymac¢ materiaty

Jezeli wybrany pakiet obejmuje mozliwosé wystgpienia na scenie, udziatu w
panelu, wywiadu, konsultacji merytorycznej, formatu contentowego lub innej
obecnosci eksperckiej, szczegotowy zakres takiego Swiadczenia wymaga
wczesniejszego uzgodnienia z Organizatorem lub Operatorem.

Organizator i Operator zachowujg prawo do zatwierdzenia tematu, formy, czasu,
osoby wystepujgcej, materiatow prezentacyjnych, tre$ci wypowiedzi oraz
sposobu prezentacji Partnera, tak aby zapewnic¢ spdjnos¢ z programem,
charakterem i poziomem merytorycznym Wydarzenia.

Wystgpienie Partnera powinno mie¢ charakter zgodny z charakterem
Wydarzenia. Organizator i Operator mogg odmoéwi¢ realizacji wystgpienia, ktére
ma charakter wytgcznie sprzedazowy, narusza dobre obyczaje, jest sprzeczne z
warto$ciami Wydarzenia, moze naruszac prawa 0sob trzecich albo nie zostato
zaakceptowane w terminie.

Brak przekazania materiatow, tematu lub danych osoby wystepujgcej w terminie
wskazanym przez Organizatora lub Operatora moze skutkowaé zmiang formuty
$wiadczenia, skroceniem wystgpienia, przesunieciem swiadczenia do innej formy
komunikaciji albo brakiem mozliwo$ci jego realizacji.

Content po wydarzeniu

relacjonujgce Wydarzenie, w szczegoblnosci zdjecia, nagrania, podziekowania,
relacje, wzmianki w social mediach, formaty contentowe lub materiaty do dalsze;
komunikacji Partnera.



Zakres, liczba, format i termin przekazania materiatbw zalezg od wybranego
pakietu, harmonogramu postprodukcji, dostepnosci materiatow oraz decyzji
Organizatora lub Operatora.

Partner moze wykorzystywaé przekazane materiaty wytacznie w celu
komunikowania swojego udziatu w Wydarzeniu, promocji wspétpracy partnerskiej
oraz dziatan wizerunkowych zwigzanych z Wydarzeniem, chyba ze Strony
postanowig inaczej.

Partner nie jest uprawniony do modyfikowania materiatbw w sposob naruszajacy
prawa autorskie, prawa do wizerunku, oznaczenia Organizatora, oznaczenia
Operatora, oznaczenia Wydarzenia, dobra osobiste uczestnikdw lub wizerunek
Wydarzenia.

Wykorzystanie materiatdw zawierajgcych wizerunek uczestnikdw, prelegentow,
przedstawicieli Organizatora, Operatora lub innych partneréd4w powinno odbywac
sie zgodnie z przepisami prawa, regulaminem Wydarzenia, politykg prywatnosci
oraz ewentualnymi instrukcjami Organizatora lub Operatora.

§ 12. Dane osobowe, leady i kontakty z uczestnikami

1.

Jezeli w ramach wspotpracy partnerskiej Partner otrzymuje dane osobowe
uczestnikow, leady ze stoiska, dane zwyciezcow quizu, dane oséb odbierajacych
gift, dane oséb zainteresowanych ofertg Partnera albo inne dane osobowe,
Partner zobowigzuje sie do ich przetwarzania zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami prawa, w szczegoélnosci RODO.

Partner moze otrzymac dane osobowe wytgcznie wtedy, gdy istnieje do tego
odpowiednia podstawa prawna, w szczegoblnosci zgoda uczestnika, koniecznos¢
realizacji aktywnosci, wydania nagrody, obstugi giftu, realizacji vouchera albo
obstugi kontaktu zainicjowanego przez uczestnika.

Partner, ktory otrzymuje dane osobowe uczestnikow jako odrebny administrator,
jest zobowigzany do spetnienia wobec tych os6b wlasnego obowigzku
informacyjnego oraz do zapewnienia zgodnos$ci przetwarzania danych z
przepisami prawa.

Partner nie moze wykorzystywac danych uczestnikdw do celdbw innych niz te, dla
ktorych dane zostaty mu przekazane lub zebrane, w szczegdlnosci nie moze
prowadzi¢ komunikacji marketingowej bez odpowiedniej podstawy prawne;.



5.

Partner ponosi petng odpowiedzialnosé za zgodnos¢ z prawem przetwarzania
danych osobowych, ktére samodzielnie zbiera lub otrzymuje w zwigzku ze swojg
aktywnoscig podczas Wydarzenia.

Jezeli Partner prowadzi aktywnos$¢ na stoisku, konkurs, quiz, formularz
kontaktowy, skanowanie kodow, zbior leaddw lub inng forme pozyskiwania
danych, powinien zapewni¢ uczestnikom dostep do wtasnej informaciji o
przetwarzaniu danych osobowych.

§ 13. Odpowiedzialnos¢ Partnera

1.

Partner odpowiada za prawdziwosé, kompletnosé i zgodnos¢ z prawem
przekazanych materiatow, informaciji, tre$ci reklamowych, logotypéw, grafik,
opiséw, linkbw, materiatbw promocyjnych, gadzetow, produktdw, voucherdw i
innych Swiadczen.

Partner ponosi odpowiedzialnos¢ za wszelkie roszczenia os6b trzecich
wynikajgce z wykorzystania materiatow przekazanych przez Partnera, w
szczegOlnosci roszczenia dotyczace naruszenia praw autorskich, praw wtasnosci
przemystowej, praw do znakow towarowych, dobr osobistych, prawa do
wizerunku, przepisdw reklamowych, przepiséw konsumenckich lub przepiséw o
ochronie danych osobowych.

Partner zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora i Operatora z odpowiedzialno$ci
oraz pokry¢ wszelkie uzasadnione koszty, szkody, roszczenia, kary, optaty lub
wydatki wynikajgce z naruszenia przez Partnera postanowien Regulaminu,
przepisow prawa lub praw oséb trzecich.

Partner odpowiada za szkody wyrzgdzone przez siebie, swoich przedstawicieli,
pracownikow, wspotpracownikdw, podwykonawcow, gosci lub osoby dziatajgce w
jego imieniu podczas Wydarzenia.

Partner zobowigzuje sie do zachowania profesjonalnego charakteru komunikacji
oraz do niewykonywania dziatan, ktére mogtyby narusza¢ dobre imig
Wydarzenia, Organizatora, Operatora, Ligi Superbohateréw, uczestnikow,
prelegentéw lub innych partnerow.

§ 14. Odpowiedzialno$¢ Organizatora i Operatora

1.

Organizator i Operator odpowiadajg za realizacje $wiadczen partnerskich z
nalezytg starannoscia, zgodnie z wybranym pakietem, harmonogramem oraz
mozliwosciami organizacyjnymi Wydarzenia.



Organizator i Operator nie ponoszg odpowiedzialnosci za brak osiggniecia przez
Partnera okreslonych efektéw biznesowych, sprzedazowych, reklamowych,
networkingowych, wizerunkowych, komunikacyjnych lub marketingowych.

Organizator i Operator nie ponoszg odpowiedzialno$ci za op6znienia,
ograniczenia lub brak mozliwosci realizacji Swiadczen, jezeli wynikajg one z
przyczyn lezacych po stronie Partnera, w szczegdlnosci braku ptatnosci,
opOznionego przekazania materiatdw, przekazania btednych materiatow, braku
akceptacji, zmiany decyzji Partnera albo dziatari oséb trzecich.

Organizator i Operator nie ponoszg odpowiedzialnosci za awarie techniczne,
przerwy w dostawie pradu, Internetu, awarie systemow, decyzje obiektu,
dziatania podmiotow zewnetrznych, site wyzszg albo inne okolicznosci
niezalezne od Organizatora i Operatora.

Jezeli z przyczyn organizacyjnych, technicznych, bezpieczeristwa,
programowych lub niezaleznych od Organizatora lub Operatora dane
Swiadczenie nie bedzie mogto zosta¢ wykonane w pierwotnie zaktadanej formie,
Organizator lub Operator moze wykona¢ Swiadczenie zastepcze o zblizonym
charakterze.

§ 15. Rezygnacja Partnera i brak zwrotu wynagrodzenia

1.

Partner moze zrezygnowac z udziatu w Wydarzeniu w charakterze Partnera,
sktadajac oswiadczenie w formie dokumentowej na adres e-mail wskazany przez
Organizatora lub Operatora.

Rezygnacja Partnera nie zwalnia Partnera z obowigzku zaptaty wynagrodzenia
za wybrany pakiet, jezeli Organizator lub Operator rozpoczeli juz realizacje
Swiadczen, dokonali publikacji, przygotowali materiaty, zarezerwowali przestrzen,
uwzglednili Partnera w komunikaciji albo poniesli koszty zwigzane z realizacja
Swiadczen.

Wynagrodzenie zaptacone za pakiet partnerski nie podlega zwrotowi w
przypadku rezygnacji Partnera, chyba Zze Strony postanowig inaczej w formie
dokumentowej lub pisemne;j.

Jezeli rezygnacja Partnera nastgpi na tyle wcze$nie, ze Organizator i Operator
nie rozpoczeli jeszcze realizacji Swiadczen i nie poniesli kosztéw, Strony mogg
indywidualnie uzgodni¢ czesciowy zwrot albo przeniesienie Swiadczen na inng
forme wspétpracy.



5. Brak obecno$ci Partnera, jego przedstawicieli lub gosci podczas Wydarzenia nie

uprawnia do zwrotu wynagrodzenia ani obnizenia ceny pakietu.

§ 16. Odwotanie lub zmiana terminu Wydarzenia

1.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu, miejsca lub formuty
Wydarzenia z waznych przyczyn, w szczeg06lnosci z przyczyn organizacyjnych,
technicznych, bezpieczenstwa, losowych, administracyjnych, wynikajacych z
dziatania sity wyzszej albo decyzji podmiotow zewnetrznych.

W przypadku zmiany terminu Wydarzenia Swiadczenia partnerskie zostang
przeniesione na nowy termin, chyba ze Strony postanowig inaczej.

Zmiana programu, zmiana kolejnosci wystgpier, zmiana prelegentéw, zmiana
uktadu przestrzeni, zmiana harmonogramu, zmiana sposobu ekspozycji albo
zmiana elementoéw dodatkowych nie stanowi odwotania Wydarzenia i nie
uprawnia Partnera do zwrotu wynagrodzenia, o ile Wydarzenie jako cato$é
zostanie zrealizowane.

W przypadku catkowitego odwotania Wydarzenia bez wyznaczenia nowego
terminu Strony ustalg sposéb rozliczenia Swiadczen juz wykonanych, kosztéw
poniesionych oraz ewentualnych $wiadczen zastepczych.

§ 17. Poufnosc¢

1.

Partner zobowigzuje sie do zachowania w poufnosci wszelkich informaciji
handlowych, organizacyjnych, finansowych, technicznych, marketingowych,
sprzedazowych i strategicznych uzyskanych od Organizatora lub Operatora w
zwigzku ze wspoOtpracg partnerska.

Obowigzek poufnosci obejmuje w szczegoblnosci informacje dotyczgace warunkdéw
wspotpracy, stawek, harmonograméw, planow komunikacji, danych uczestnikow,
listy partnerow, materiatow wewnetrznych, know-how, uzgodnien produkcyjnych
oraz informaciji niepublicznych dotyczacych Wydarzenia.

Obowiagzek poufnosci nie dotyczy informacji publicznie dostepnych, ujawnionych
za zgodg Organizatora lub Operatora, wymaganych do ujawnienia na podstawie
przepisow prawa albo przekazywanych doradcom Partnera zobowigzanym do
zachowania poufno$ci.



§ 18. Sita wyzsza

1.

Strony nie ponoszg odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie obowigzkdéw wynikajgcych z Regulaminu, jezeli jest ono nastepstwem
sity wyzszej.

Przez site wyzszg rozumie sie zdarzenie zewnetrzne, niezalezne od Stron,
niemozliwe do przewidzenia i niemozliwe do zapobiezenia przy zachowaniu
nalezytej starannosci, w szczeg6lnosci kleski zywiotowe, epidemie, pandemie,
akty terrorystyczne, dziatania wojenne, strajki generalne, decyzje
administracyjne, zakazy organizacji wydarzen, awarie infrastruktury o istotnej
skali lub inne zdarzenia uniemozliwiajgce realizacje Wydarzenia.

W przypadku wystgpienia sity wyzszej Organizator, Operator i Partner podejmag
dziatania w celu ograniczenia skutkéw zdarzenia, w tym ustalenia mozliwego
sposobu realizacji Swiadczen, zmiany terminu, zmiany formuty lub zastosowania
Swiadczen zastepczych.

§ 19. Postanowienia koricowe

1.
2.

3.

Regulamin obowigzuje od dnia jego opublikowania albo przekazania Partnerowi.

Organizator i Operator mogg zmieni¢ Regulamin z waznych przyczyn, w
szczegoblnosci w przypadku zmiany zasad organizacyjnych Wydarzenia, zmiany
pakietow, zmiany harmonogramu, zmiany miejsca Wydarzenia, zmiany
przepisow prawa albo koniecznosci doprecyzowania zasad wspétpracy.

W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie majg przepisy
prawa polskiego.

Ewentualne spory Strony bedg staraty sie rozstrzygac polubownie. W przypadku
braku porozumienia sgdem wiasciwym bedzie sad wtasciwy miejscowo dla
siedziby Operatora, chyba ze bezwzglednie obowigzujgce przepisy prawa
stanowig inaczej.

Regulamin moze stanowi¢ zatacznik do formularza zgtoszeniowego, zaméwienia
pakietu partnerskiego, potwierdzenia wspotpracy albo umowy partnerskie;.




ZAt ACZNIK NR 1

Pakiety partnerskie — skrét zakresu Swiadczen

Pakiet Wspierajacy — 5 000 zt netto

Pakiet moze obejmowac w szczegdlnosci: wktad partnerski na cel spoteczny, jedng
oficjalng wejsciowke dla goscia Partnera, dedykowane miejsce na widowni, logotyp i
opis firmy w social mediach, podzigkowanie ze sceny oraz dyplom lub certyfikat
wsparcia fundaciji.

Pakiet Gtowny — 15 000 zt netto

Pakiet moze obejmowac swiadczenia Pakietu Wspierajacego oraz dodatkowo: trzy
oficjalne wejscidwki dla gosci Partnera, logotyp na stronie konferencji, logotyp na
identyfikatorze uczestnika, materiaty relacjonujgce Wydarzenie, ekspozycje na
ekranach LCD lub w foyer, stoisko reklamowe w foyer oraz mozliwo$¢ rozdawania
gadzetow.

Pakiet Strategiczny — 40 000 zt netto

Pakiet moze obejmowac swiadczenia Pakietu Gtébwnego oraz dodatkowo: sze$¢
oficjalnych wejscidbwek dla gosci Partnera, konsultacje merytoryczne Wydarzenia,
wywiad lub format contentowy, mozliwo$¢ wystgpienia na scenie albo udziatu w
uzgodnionym formacie eksperckim oraz najwyzszy poziom ekspozycji marki w ramach
dostepnych $wiadczen partnerskich.

ZAt ACZNIK NR 2

Materiaty wymagane od Partnera
Partner powinien przekaza¢ Organizatorowi lub Operatorowi w szczegoélnosci:

1. logotyp w wersji wektorowej, najlepiej w formacie SVG, PDF, EPS lub Al;

2. logotyp w wersji PNG na transparentnym tle;



3. krotki opis firmy do publikacij;

4. link do strony internetowej;

5. linki do profili social media;

6. dane osoby kontaktowej po stronie Partnera;

7. dane gosci Partnera korzystajgcych z wejscidwek;

8. materiaty do publikacji, jezeli pakiet obejmuje format contentowy;

9. informacje dotyczgce stoiska, gadzetdw, aktywacji lub materiatow rozdawanych
uczestnikom;

10.dane osoby wystepujgcej, temat wystgpienia lub propozycje formatu, jezeli pakiet
obejmuje obecnos¢ ekspercka.

Materiaty powinny zosta¢ przekazane w terminie wskazanym przez Organizatora lub
Operatora, nie podzniej niz w terminie pozwalajgcym na ich prawidtowe uwzglednienie w
produkc;ji i komunikacji Wydarzenia.

ZAt ACZNIK NR 3

Proponowany harmonogram wspotpracy
1. Wybor pakietu — ustalenie poziomu partnerstwa i zakresu $wiadczen.

2. Materiaty od Partnera — przekazanie logo, opisu, grafik, linkbw i osoby
kontaktowe;.

3. Produkcja komunikacji — przygotowanie postow, strony www, prezentacji
scenicznych, identyfikatorow i materiatbw promocyjnych.

4. Eventi aktywacja — obecnos¢ w foyer, ekspozycja marki, networking,
podziekowania, ewentualne stoisko lub aktywnos¢ Partnera.



5. Podsumowanie — relacja, zdjecia, statystyki, podzigkowania i materiaty dla
Partnera.

Rekomendowany harmonogram: ogtoszenie Partnera okoto 8 tygodni przed
Wydarzeniem, produkcja contentu i komunikacji okoto 4 tygodnie przed Wydarzeniem,
ekspozycja i aktywacja w dniu Wydarzenia oraz relacja, podziekowania i materiaty foto/
wideo okoto 1 tygodnia po Wydarzeniu.
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